
 

Анотація 

до вибіркової дисципліни 

«Брендинг» 

освітньо-професійної програми 

«Менеджмент» 

 

Опис дисципліни 

Дисципліна «Брендинг» дозволяє оволодіти теоретичними основами та 

практичними навиками. Розвиває ключові компетенцій в області створення та 

управління брендом, оволодіння навиками соціологічного аналізу бренду як 

соціальною, комунікативною, семіотичною та маркетинговою категорією, навчити 

приймати ефективні стратегічні та тактичні рішення щодо створення та розвитку 

бренду. 

 

Зміст дисципліни 

1. Визначення бренду. Структура та різновиди бренду. 

2. Правові засади та атрибути бренду. 

3. Функції, види та стратегії бренду. 

4. Управління брендовим портфелем. 

5. Технологія створення брендінгу. 

6. Особливості створення та просування приватної торгової марки. 

7. Бренд, імідж та репутація: їх взаємозв’язок і вплив на розвиток територій, 

організацій та окремих осіб. 

8. Бренд-комунікацій у діяльності суб’єктів ринку. 

9. Комунікативні функції брендованої упаковки. 

10. Фірмовий стиль як складова брендингу. 

11. Ребрендинг. Нейминг. 

12. Аналіз ефективності брендингу. 
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